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Il Veneto che vince

UNNORD EdI

[N GRANDE STILE

di GIOVANNI COSTA

«E giunto 1l momento di passare da un'im-
magine tradizionale (e sommessa) stile
Nord Est a un'idea di Nord Est in grande sti-
le». E questa la conclusione dell'intervento
di Daniele Marini, pubblicato domenica
scorsa su queste pagine. Si tratta di un mes-
sagelo chiaro che introduce un elemento di
discontinuita in un dibattito finora domina-
to dalla paura, dalla depressione, dalla no-
stalgia d1 un tempo ormai passato. Il Nord
Est in grande stile € questo: ampliamento
dei confini (Marini ha proposto una nuova
ocografia del Nord Est), apertura della men-
te, spietata distruzione di ogni luogo comu-
ne, di ogni indulgente contemplazione di un
passato, sicuramente grande ed entusia-
smante, che non tornera mai piu. Qualche
esempio di orizzonti aperti.

E meglio la Bottega Veneta che oggi me-
nerebbe vita grama tra un problema di suc-
cessione ¢ unipotesi di delocalizzazione o
quella inserita in un grande gruppo interna-
zionale (Guccl), che mantiene cosi in Vene-
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zionale a competenze artigianali apprezzate
in tutto 1l mondo? E meglio I'Antonveneta
chiusa in beghe locali o quella che potrebbe
vivere, senza velleita ma anche senza com-
plessi, la sua integrazione in Abn Amro, il
orande gruppo bancario olandese? Banca
d'Italia permettendo. E meglio 1a prudenza
curiale che spara contro tutto cio che si muo-
ve 0 lo spirito innovatore che tenta nuove
strade, nuovi stili di vita ¢ _di consumo ¢ di
Interazione comunitaria? E meglio un coa-
cervo di multiutily da campanile che con-
trabbandano 1 piccoli tavori clientelari per
una politica del territorio 0 Acegas-Aps. SO-

cieta forte, quotata (con successo) in Borsa,
prolettata in una crescita internazionale?
Ma Padova non ha la maggioranza. E allo-
ra? Che dire poi di bottegai e fruttaroli che
non hanno investito un euro per rinnovare il
proprio business, non hanno creato nemme-
no un nuovo posto di lavoro e sono solo ca-
pacl, alle prime ditficolta, di vendere ai cine-
sl ¢ scappare con la valigetta piena di contan-
t1? Salvo lamentarsi del pericolo giallo ¢ del-
la grande distribuzione che li schiaccia.

La differenza tra lo stile Nord Est ¢ il
Nord Est in grande stile sta nelle scontatissi-
me, almeno per me, risposte a domande co-
me quelle appena formulate. Il cambiamen-
to parte dallimmagine, come suggerisce Ma-
rinl. Il Veneto, cuore del Nord Est, anche di
quello allargato e internazionalizzato, vin-
ce. Ma da un po' di tempo si parla solo di
declino. Eppure 1l Veneto vince con Padova
la competizione con le altre universita (clas-
stfica Censis). Vince nelle ristrutturazioni e,
nonostante 1 tempi duri della Borsa, alcune
delle migliort semestrali di queste settimane
sono made in Veneto. Vince alle Olimpiadi,
ma non celebra abbastanza 1 suoi atleti. Da
qualche anno, ha cominciato a vincere persi-
no 1 concorsi di bellezza. Complice, forse,
qualche ibridazione del passato, ha genera-
to una splendida gioventu. E vero che l'elo-
quio non ¢ sempre all'altezza dell'aspetto,
ma s1 potrebbe facilmente rimediare con un
po' di public speaking ¢ di dizione, magari co-
minciando per tutti a scuola da piccoll. Mol-
ti ingredienti non solo per I'immagine, ma
anche per la sostanza c1 sono tutti. Bastereb-
be valorizzarli ¢ metterli al servizio di un
orande progetto. Ma ci vuole 1l progetto.
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